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4 GRANDES OBJECTIVOS

O Afirmar internacionalmente o Alentejo Litoral como destino turistico,
atractivo, de qualidade e de sustentabilidade ambiental e de

experienciagoes singulares, inolvidaveis e fidelizantes.
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4 GRANDES OBJECTIVOS

1 Consolidar a imagem e a trajectéria de desenvolvimento do Alentejo
Litoral como destino de Sol e Mar, na imbricacao com o Turismo Nautico, o
Turismo Activo, o Turismo de Eventos, os percursos na Natureza, a
gastronomia regional e a descoberta dos valores patrimoniais do Alentejo.
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4 GRANDES OBJECTIVOS

 Promover e aprofundar complementaridades e sinergias do destino
turistico Alentejo Litoral com produtos e territdrios de proximidade.
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4 GRANDES OBJECTIVOS

1 Assumir o desenvolvimento do turismo no Alentejo Litoral como uma forte
alavanca do desenvolvimento econdmico e social regional e como um

grande pilar em robustecimento do turismo nacional.
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ROTEIRO METODOLOGICO
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ROTEIRO METODOLOGICO

1 & TENDEMNCIAS GLOBAIS
2 & sSINTESES

Faseamento

FASE Il - ESTRATEGIA

1 & BENCHNMARKING
& ORIENTACOES
2 ESTRATEGICAS GERAIS
& ABORDAGENM
3 COLABORATIVA
& QUADRO DE REFERENCIA
a ESTRATEGICA
& ABORDAGENS
5 ESTRATEGICAS
FASE Il - INTERVENCAO

& ESTRUTURA GERAL DA
PROPOSTA DE
INTERVENGAO

& FASEAMENTO,
FINANCIAMENTO E ATORES

& PLAMNO DE AGCAOD

& APRESENTAGAO PUBLICA
DO PLANO
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ROTEIRO METODOLOGICO

Leituras do trabalho de campo

TROIA - SINES
é Extensao e magnitude dos areais; é Grande sazonalidade da actividade com
¢ Excelentes planos de agua (mar e estuério Impactes significativos nas infraestruturas
do Sado), com boas condicdes para a e equipamentos existentes.
pratica de desportos e lazeres nauticos é Escassez de estacionamento proximo das
é Proximidade e acessibilidade aos centros praias;
urbanos de Lisboa e Setubal; é Limitacdes da sinalética;
é Bons apoios e acessos rodoviarios as ¢ Insuficiéncia de vias ciclaveis e trilhos de
praias. pedestrianismo na orla costeira.

alentejo
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ROTEIRO METODOLOGICO

Leituras do trabalho de CaAMPO (apoio da Capitania do Porto de Sines)
SINES - ODECEIXE

POTENCIALIDADES PROBLEMAS

é Fracas acessibilidades as praias ou mau

¢ Costa recortada com praias de pequena estado dos acessos; Auséncia de vias
dimensdo mas com elevada beleza cénica; ciclaveis préprias na orla costeira.

é Boas condigdes para a préatica de é Oferta limitada de alojamento.
percursos na Natureza na orla costeira; é Insuficiente sinalética util ao turista.

é Baixa densidade da ocupacdo turistica é Falta de apoios balneares em varias
servindo de atrativo a turistas que praias.
procuram ambientes turisticos menos ¢ Estabilidade e perigosidade das arribas
massificados. em algumas praias.

¢ Gastronomiarica e diversificada; ¢ Ocupacéo abusiva e descaracterizadora

do sistema costeiro por caravanistas.
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ROTEIRO METODOLOGICO

A
Leituras das fontes >
documentais e estatisticas
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ROTEIRO METODOLOGICO

Leituras do processo colaborativo com os actores locais

] Reunido de lancamento (22 actores)
d Workshops dinamicos (18 actores)

(] Reunides de desenvolvimento e debate (15 reunises)

13
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ROTEIRO METODOLOGICO

Leituras do processo
colaborativo com os
actores locais

Serra
Espago
Campo
Diversidade
Preservacao
Unico

Arquitetura

Hospitalidade

PRAIA Parque Natural
Qualidade
TRANQUILIDADE  AUTENTICIDADE Tipico
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ROTEIRO METODOLOGICO

Leituras do processo
colaborativo com os
actores locais
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ROTEIRO METODOLOGICO

Leituras do processo colaborativo com os actores locais

o é Tendéncia pesada de sazonalidade;

Aumento sustentado da procura turistica e do L
destino turistico: é Problemas de concretizacao dos grandes

_ _ o projectos de resorts turisticos a norte de
Qualidade destino turistico com crescendo de Sines e insuficiente oferta qualificada a sul
visibilidade internacional; de Sines:
Extgnséo da cqstg e _caracteristicas_naturais © & Escassez e baixa qualificacdo da mao-de-
cénicas do territorio litoral, factores indutores obra:
de turismo e experienciacdes turisticas _ ~ R
singulares, diferenciadoras e gratificantes; ¢ Reduzida promogao e visibilidade externa;
Potenciais de conjugacdo dos produtos é Restricbes de uso do folo inere_n,te_s aos
turisticos Sol e Mar/ Nautico/ Natureza/ Activo/ Instrumentos de Gestao do Territorio;
Cultural; é Limitacdes nas acessibilidades rodo-
Posic&o de charneira e de proximidade a ferroviarias e aerea;
centros geradores de turistas: Lisboa e sua é Heterogeneidade da oferta, e alastramento
regido, Algarve e Espanha; do alojamento local (legal e ilegal), sobretudo
Potencial para aumentar a atratividade no off- a sul da Comporta;
season: produtos nédo sazonai. é Problemas de coeséao e articulagao territorial,

mormente com o interior patrimonial e
turistico do interior do Alentejo.
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ROTEIRO METODOLOGICO

Leituras do processo colaborativo com os actores locais

Fatores chave para 0 SUCeSSO

é Afirmacao da marca Alentejo e da sub-marca Costa Alentejana;
é Consolidacéao e projeccao internacional do Alentejo Litoral como Quality Coast;

é Articulacao do Alentejo Litoral e do produto “Sol e Mar” com outros produtos e
territérios turisticos;

é Concertacao da legislacao sobreposta e das autoridades com competéncia sobre
o Litoral;

é Melhoria das acessibilidades e do estacionamento na proximidade das praias,
incluindo condic¢des infra-estruturais para o caravanismo;

é Melhoria da legislacao dos concessionarios de praias, incluindo a vigilancia;
é Diversificacdo da oferta através da valorizacdo de mercados de nicho;

é Qualidade e capacidade atractiva dos eventos para captacao de turistas,
mormente fora da época alta;

é \Valorizacdo, monitorizacéo e divulgacao das iniciativas tipo Rota Vicentina.

- ‘ dlentejo  faa 2
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ROTEIRO METODOLOGICO

Leituras do Benchmarking

LITORAL DA CROACIA MORBIHAN E LOIRE ATLANTIQUE, FRANCA
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ROTEIRO METODOLOGICO

i . LITORAL DA CROACIA
Leituras do Benchmarking 0 CROAC

6 Arelevancia de um simbolo forte, que possa ser a marca de
um territdrio turistico:

LITORAL DA CROACIA
""""""""""" - o (,\ Sul da Crodcia = Marco Polo
3 2. » (:./ ;.‘ W »; ) )
e Ve G Alentejo Litoral > Vasco da Gama
A P :; v, s “‘W‘ZA s . e . 7.
A7 LV RS é Imagem turistica habilitada com elementos-simbdlicos

facilmente visiveis e identificaveis:
Dubrovnik = teleférico como foco de atracdo a
partir do qual se pode organizar toda a informacao

CROACIA

e oferta de atividades

¢ Centralizacdo e comunicacdo dos servigos turisticos de uma
forma facilmente compreensivel pelos turistas que desejam
comprar os servigos:

meeting-point facilmente reconhecido
e compreendido pelos turistas

6 Aprofundar a ligacdo da comunidade local com a oferta
turistica, ndo apenas por uma questdo de coesdo, mas
também de autenticidade e genuinidade da oferta:

= Dubrovnik/Konavale = familias que abrem as portas das
suas casas, para oferecer shows ou aulas de cozinha local,
qgue culminam com uma refeicdo em conjunto; sempre que
necessario ha recurso a guias; pregos competitivos face aos
praticados pelas estruturas profissionais

alentejo
s
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ROTEIRO METODOLOGICO

Leituras do Benchmarking

MORBIHAN E LOIRE ATLANTIQUE, FRANCA

e
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LITORAL ATLANTICO DA FRANCA
Apresentagdo do mar e litoral como um recurso
multifacetado, ao qual se associa uma cultura, patrimdnio e
tradicdes ricas e que expressam a autenticidade do destino:

MORBIHAN > campanha “La mer se cultive, la mer nous
cultive”, em torno da qual se criou uma parceria alargada
entre profissionais do Mar, Turismo, Ambiente e artistas
para promover um portfolio amplo de recurso e de atrativos
ligados ao mar.

Rede de ciclovias litoral como uma das apostas de
valorizacdo integral do produto turistico Sol e Mar,
reforcando as acessibilidades as praias, a itinerancia entre
praias e a facilitacdo das articulagdes entre a faixa litoral e o
interior:

BRETANHA > Rede de vias clicaveis, com um percurso
cénico ao longo do litoral (La Litoralle) com diversas vias de
penetracdo para o interior da regido, ligando as areas de
mais densa procura turistica com os territorios de baixa
densidade e rurais da Bretanha .

Modelo de articulacdo de acessibilidades com o sistema
duna-praia. Reducdo do impacte ambiental e visual dos
espacos de parqueamento sobre a linha de costa,
condiciona o parqueamento irregular ao longo da via e
define um espacgo-canal de circulacdo de pedes ao mesmo
tempo que cria um buffer entre o acesso as praias e a
rodovia.

Areas de servigo para autocaravanas para apoio a este fluxo
de visitantes, permitindo parqueamento legal em condicoes
de seguranca e apoio as operacdes de limpeza e
manutencdo das viaturas.
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alentejo
el

PLANO OPERACIONAL ESTRATEGICO PARA O TURISMO “SOL E MAR” NO ALENTEJO LITORAL 2

ri bate_j o

U® S gy 21




REFERENCIAIS

Instrumentos de desenvolvimento territorial

Programa Nacional da Politica de Ordenamento do Territério (PNPOT)
Plano Regional de Ordenamento do Territdrio do Alentejo (PROTA)
Plano Regional do Ordenamento do Territério do Litoral Alentejano (PROTALI)

Instrumentos de natureza especial

Plano de Ordenamento da Reserva Natural do Estuario do Sado (PORNES)

Plano de Ordenamento do Parque Natural do Sudoeste Alentejano e Costa Vicentina
(POPNSACV)

Plano de Ordenamento da Orla Costeira entre Sines e Burgau (POOC Sines-Burgau)
Plano de Ordenamento da Orla Costeira entre Sado e Sines (POOC Sado-Sines)

Instrumentos de politica sectorial

Plano Estratégico Nacional do Turismo (PENT)
Plano Operacional de Turismo do Alentejo (POTA)

" o alentejo P~ ~
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REFERENCIAIS

Esquematizacao dos IGT incidentes nos concelhos do Alentejo Litoral:
visao global

alentejo
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DIAGNOSTICO
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DIAGNOSTICO
Analise SWOT

PONTOS FORTES

é Valor natural e paisagistico do Alentejo Litoral

é Extensa versi ta alentejan
I EEE ensao e diversidade da costa alentejana

patrimoniais ¢ Quantidade, diversidade e qualidade das praias

é Valores patrimoniais historico-culturais

é Conforto climatico

CONTEXTO TERRITORIAL

é Imagem territorial atrativa e diferenciadora

é Sustentabilidade da procura

é Protagonismo dos agentes turisticos

~

DINAMICAS DE
MERCADO

é Valor dos eventos

é Qualidade gastrondémica e da restauracao

»
)
3

'§
5
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DIAGNOSTICO
Analise SWOT

PONTOS FRACOS

é Regionais e sub-regionais
Acessibilidades

é Locais

é Desqualificacéo territorial

CONTEXTO
TERRITORIAL

é Constrangimentos territoriais

é Sazonalidade

~

DINAMICAS DE
MERCADO

é Tecido empresarial e profissional

2 alentejo ™ _
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DIAGNOSTICO
Analise SWOT

OPORTUNIDADES

é Vantagens locativas
é Melhoria das acessibilidades

é Valorizacao patrimonial

é Fatores enddgenos de alavancagem

CONTEXTO TERRITORIAL

é Intencoes de investimento

~

DINAMICAS
DE MERCADO

é Crescendo de internacionalizac&o e de ajustamento do destino

»
)
3

'§
5

. o =] L
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DIAGNOSTICO
Analise SWOT

AMEAGCAS

é Restricdes legais e regulamentares

CONTEXTO
TERRITORIAL

é Limitacdes das acessibilidades

é Indecisao do investimento

é Limitacbes do mercado do turismo de sol, mar e praia

~

DINAMICAS DE MERCADO

é Desqualificac&o da oferta de equipamentos e servigcos

) alentejo
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DIAGNOSTICO

Potencial dos recursos turisticos
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DIAGNOSTICO

Potencial dos recursos turisticos

Patrimoénio Natural, Alentejo Produto Patrimonio Construido e Alentejo Produto Patrimoénio Etnolégico Alentejo Produto
Ambiental e Paisagistico Litoral Sol e Mar Monumental Litoral Sol e Mar e Cultural Litoral Sol e Mar
. ) ) Pré-Historia / NY% Museus / Centros de \‘/
— -
Areas Naturais Protegidas ** ‘ & | Megalitismo ZAN A K
o
Mar ‘ & | Romana e Arabe Artesanato }A{-
: = ™
= = 1
é Rios * ‘ < | Industrial '}?(’ Gastronomia e Vinhos * ‘
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3 Lagoas K ‘ Mosteiros 2N Cantares / Musica 72N
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0 [
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= . - A4 = & o
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Trechos Paisagisticos * ‘
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DIAGNOSTICO

Potencial dos recursos turisticos

Equipamentos e Servigos Alentejo Produto Equipamentos e Servicos Alentejo Produto
Turisticos Litoral Sol e Mar Complementares Litoral Sol e Mar
|
Resorts * Marinas e Centros Nduticos -\7(—
* < ®
° Pousadas },7\4 Escolas de Surf ),7\4
c
o \ |
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el 2
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2 \NL/
Aerédromo %
Legenda: 1
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DIAGNOSTICO

Potencial dos recursos turisticos

. Alentejo Produto
Atributos . .
Litoral Sol e Mar
L NV
Rodoviarias =0 ‘
” /TN
(]
2 L \b, -
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= {
£ = \
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= 8 | Aéreas 35
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DIAGNOSTICO

Avaliacao das Praias

O 26 praias classificadas como aguas
balneares

O 71 praias consideradas selvagens
e/ou sem vigilancia

0 5 10Km
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% = alentejo Inl
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DIAGNOSTICO

Atractividade das 26 praias classificadas como aguas balneares no Alentejo Litoral

N . epge n .
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DIAGNOSTICO

Atractividade das 71 selvagens e/ou sem vigilancia do Alentejo Litoral

A Acessibilidade e Afluéncia
Qo
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e o .
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ESTRATEGIA
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ESTRATEGIA

GOLDEN CARD

Afirmar o Alentejo Litoral como um destino turistico de
projeccao internacional, composito de experienciacoes
singulares e inolvidaveis, na imbricacao do sol, mar e
praia, com desportos e lazeres activos em contacto com
a natureza e o mar e na fruicao dos valores patrimoniais
materiais e imateriais identitarios da regiao Alentejo,
social, econdmica e territorialmente materializado de
modo sustentavel e sustentado e com envolvimento
activo, concertado e frutuoso dos actores publicos e
privados.
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ESTRATEGIA
20 Objectivos Estratégicos

1 Afirmar o Alentejo Litoral como um destino turistico reconhecido, com uma imagem e

caracteristicas de produto identificaveis e suportadas numa procura com dimensao
economicamente sustentavel.

Conhecer o perfil do turista que visita actualmente o Alentejo Litoral, identificando igualmente
as razes associadas a ndo-procura ou a sua menor expressao.

Melhorar os niveis de conhecimento mutuo e de uma frutuosa operacionalidade conjunta
entre os varios agentes da oferta turistica em presentes no Alentejo Litoral.

Idealizar uma estrutura de oferta turistica que seja igualmente util no convite a visitacdao e aos
servicos a ela associados .

Construir uma oferta de turismo “Sol e Mar” ecologicamente responsavel e estruturada de
forma alternativa ao modelo massificado.

. alentejo - oy A
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ESTRATEGIA
20 Objectivos Estratégicos

Conceber uma oferta turistica comprometida com os valores de ética, responsabilidade social e
sustentabilidade, que seja, designadamente capaz de respeitar o Ambiente Natural; a Cultura e os
Modos de Vida das populagdes residentes e tornar-se acessivel ao maior nimero possivel de
turistas e visitantes.

7 Conceber uma oferta turistica que reconheca e respeite a caracteristica dual do territério do
Alentejo Litoral, identificada no contraste entre um segmento litoral a Norte com caracteristicas
arenosas e de largos horizontes com um outro, a Sul, que se apresenta entrecortado, agreste, de
arribas vigorosas de aspeto selvagem.

Reconhecer e aproveitar as virtudes de um modelo de oferta turistica ancorado em grandes
resorts, designadamente no segmento Norte do territério, sem prejuizo de, também neste
subsetor, se identificar a vantagem de uma oferta turistica ambiental e culturalmente sustentavel e
integrada com o territério interior.

Conceber uma oferta turistica no Alentejo Litoral que promova e aproveite sinergias com os
territérios turisticos situados a Norte, designadamente o rio Sado e a Peninsula e cidade de
Setubal.

Conceber uma oferta turistica no Alentejo Litoral que promova e aproveite sinergias com os
territérios turisticos situados a Sul, designadamente os concelhos do Barlavento Algarvio na sua
relacao com o litoral Vicentino.

alentejo -
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ESTRATEGIA

20 Objectivos Estratégicos
]

‘L Conceber uma oferta turistica no Alentejo Litoral que beneficie dos mecanismos de
proximidade ao aeroporto de Lisboa ou, melhor ainda, de um aeroporto internacional de maior
proximidade, se este vier a ser reconsiderado.

Modelar uma estratégia de concessao, vigilancia e equipamento das praias que seja baseada
numa légica de viabilidade econémica, nos casos em que tal seja possivel, e, nos demais casos,
no acautelar por parte das Autarquias de condigdes minimas de informagao, acessibilidade,
seguranca e higiene.

Robustecer, sobretudo no segmento Sul do territério, uma oferta turistica de base “eco-rural”,
sustentada em percursos na Natureza com recurso a formas suaves de mobilidade e
complementados com momentos de contacto com as comunidades locais, identificados com a
sua Histdria e Cultura e materializados no consumo de bens e servicos associados ao produto
«Gastronomia e Vinhos» e ao artesanato.

Promover a integracao do produto turistico mobilizavel no Alentejo Litoral com as referéncias
de produto que caracterizam a imagem da Regiao, no seu conjunto, numa légica de integracao
multiproduto mas também de ambito territorial.

Aproveitar a atractividade e os mecanismos de oferta turistica associados aos rios com maior
caudal, navegabilidade e expressao paisagistica, designadamente o Sado e o Mira.

alentejo —=1
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ESTRATEGIA
20 Objectivos Estratégicos

(57 Promover mecanismos de apoio a inovagao e ao empreendedorismo, tendo em vista,
nomeadamente, o estimulo a uma presenca forte e bem-sucedida da populagao local na
estrutura de oferta turistica da sub-regiao.

/= Desenhar uma politica de organizacdo e/ou apoio a realizacdo de eventos que permita
consolidar a imagem turistica da sub-regiao e dinamizar a sua procura, sobretudo em “época
baixa”.

Promover a concertagao dos multiplos agentes envolvidos na promogao e organizagao de
eventos e animacdo turistica, de modo a consubstanciar uma calendarizacao atractiva e
equilibrada temporal e territorialmente.

Conceber uma politica de comunicacao da oferta turistica que seja Util as diversas realidades
presentes na sub-regiao, no quadro das dimensdes dos fluxos atuais e expectaveis e das
caracteristicas da procura desejavel.

Identificar, valorizar e utilizar personalidades, fatos ou espacos cuja imagem e visibilidade
acrescentem valor simbdlico e que, por isso, possam funcionar como mecanismos identitarios
utilizados na promocao turistica.

alentejo —~=
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ESTRATEGIA

Uma abordagem
integradora e relacional
para o produto

CADEIA DE VALOR DO PRODUTO TURISTICO

A

Recursos patrimoniais turisticos
mobilizaveis

Equipamentos e servicos turisticos

pertinentes

Mercados e segmentos alvo

Territorializacdo do produtoe gover)

Sinergias com outros produtos e
territorios

Imagem, marcas e promog¢ao

fi

|

i

|

A

A

Distribuicdo e comerci@v
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INTERVENCAO
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INTERVENGAO

MATRIZ DE INTERVENGAO

MEDIDAS
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INTERVENGAO

EIXOS DE INTERVENCAO

| Etica, responsabilidade social e governanca
Il Qualificacéo e sustentabilidade do territorio
Il Empresas, negocios e produtos turisticos

IV Eventos e animacao turistica

V. Comunicacao e imagem
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INTERVENGAO

EIXO | - Etica, Responsabilidade Social e Governanca

MEDIDAS ACCOES

M1.1 Formagao e Al.1.1 Ag¢oes de formagcdo e sensibilizagdo das
comunidades escolares dinamizagdo de ac¢oes de

sensibilizacao e ) . S
sensibilizagdo ambiental, valorizagdo patrimonial

amb'ental' e ética turistica com as escolas dos concelhos do
patrimonial e Alentejo Litoral.
turistica

Al1.1.2 Educagdo e sensibilizagdo ambiental, patrimonial
turistica da populagcdo residente e dos
utilizadores das praias (por exemplo através de
actividades de voluntariado encetadas pelas
escolas dos cinco concelhos do Alentejo Litoral.

> alentejo
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INTERVENGAO

EIXO | - Etica, Responsabilidade Social e Governanca

MEDIDAS ACCOES

M1.2 Dinamiza §50 de A1.2.1 Dinamizar uma cultura de responsabilidade social nas

empresas relacionada com a acessibilidade e a oferta de

uma cultura de «Turismo para Todos», relevando, igualmente, o potencial de
responsabilidade mercado desta opgéo

social nas Al1.2.2 Ac¢boes de formagdo e sensibilizagdo de empresas e

) . organizagées locais, designadamente através do

organizagoes e “Licenciamento Verde” de empresas de animagdo turistica,

empresas incluindo contrapartidas de valorizagdo ambiental das

praias (ex.: ac¢oes de limpeza por escolas de surf, empresas
maritimo-turisticas).

Al1.2.3 Acgoes de estreitamento relacional com a populagdo
residente, tendo em vista, nomeadamente, a valoriza¢do
do ambiente natural e do patrimonio enquanto recurso
civilizacional mas também da oferta turistica (por ex.
acgbes de voluntariado social e/ou de preco bonificado por
boas prdticas ambientais).

alentejo
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INTERVENGAO

EIXO | - Etica, Responsabilidade Social e Governanca

M1.3 Implementagﬁo do |A1.3.1 Criar condi¢bes de acessibilidade das 26 praias do
Alentejo Litoral classificadas com o aguas balneares as
pessoas com mobilidade condicionada de modo a
Acessivel” afirmar este territorio como Destino Turistico
Acessivel.

conceito de “Praia

A1.3.2 Sensibilizar todas as pessoas, em especial as que
intervenham como agentes e utentes das praias, para a
problemdtica das pessoas com  mobilidade
condicionada.

M1.4 |ncrementa§50 dos |Al1l.4.1 Levar a cabo ac¢des focadas na obtengdo do galardédo

. e multicritério “Quality Coast”.
indicadores Y

conducentes a

A1.4.2 Levar a cabo acg¢oes focadas na avaliagdo de exceléncia
N implicita na classificagdo  “Cultural Heritage
obtencao de Management” (informagdo turista; capacidade de
galardoes de conservagdo; servigcos turisticos oferecidos;  valor

destino turistico de percepcionado)
exceléncia

alentejo
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INTERVENGAO

EIXO Il - Qualificagao e Sustentabilidade do Territorio

MEDIDAS ACCOES

M2.1 Adequacdo das A2.1.1 Desenvolver um estudo sobre as capacidades de
capacidades de carga fisica e social dos principais locais de
. atracgdo turistica do Alentejo Litoral .
carga as procuras

locais turisticas
M2.2 Regulagdo da A2.2.1 Condicionamento por método tarifario do acesso
em viatura propria as 26 praias classificadas como
dguas balneares.

acessibilidade e
dotacao de acessos
e parqueamentos

A2.2.2 Implementagdo de infra-estruturas promotoras da
S ) deslocagdo em modos suaves e ecoldogicos de
de apoio as praias transporte (ex.: ciclovias; passadicos, etc.). (deve

também ser estudada a viabilidade de um combdio de praia
entre o cais do ferry e a praia do Carvalhal da Comporta)

A2.2.3 Criagdo de parques de estacionamento
devidamente infra-estruturados para proporcionar
melhores condigoes de recepg¢do do fluxo de
turismo balnear e prevenir a degrada¢do ambiental
e paisagistica.

) alentejo () §
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INTERVENGAO

EIXO Il - Qualificagao e Sustentabilidade do Territorio

MEDIDAS ACCOES

M2.3 Criacao de uma A2.3.1 Upgrade dos equipamentos campistas existentes e

rede “Excellence” programagéo de novos equipamentos .

de oferta para
campistas e A2.3.2 Criagcdo de uma rede densa e qualificada de dreas
de servigo para autocaravanas (trecho Comporta-
Zambujeira do Mar)

caravanistas

A2.3.3 Criagdo de um Portal Unico de Informagdo e
Reserva Campista e Caravanista.

M2.3 Melhoria da A2.4.1 Definicdo de uma estratégia e dos meios
operacionais para melhorar a eficdcia da sinalética

sinalética turistica e o
turistica no Alentejo Litoral.

) alentejo () §
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INTERVENGAO

EIXO Il - Empresas, Negocios e Produtos Turisticos

MEDIDAS ACCOES

M3.1 Dinamizac¢ao dos A3.1.1 Preparar guias prdticos com recomendagdes de
experiéncias gastronomicas e associadas a
produgdo de vinhos, identificando restaurantes,
adegas e outros espagos que as praticam

produtos turisticos
associados a
fruicao da Natureza

e a convivéncia A3.1.2 Preparar guias prdticos com recomendagoes de
com a ruralidade artesanato local associadas a oficinas e/ou lojas
que as praticam e disponibilizam

A3.1.3 Dinamizar o conhecimento sobre as prdticas de
birdwatching existentes e potenciais na regido,
criando articulagdo entre os vdrios agentes em
presenca

A3.1.4 Dinamizar o conhecimento sobre o potencial
existente em relagdo a produtos turisticos de
«nicho» baseados em recursos endogenos

) alentejo f §
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INTERVENGAO

EIXO Il - Empresas, Negocios e Produtos Turisticos

MEDIDAS ACCOES

envolvimento da
populag¢ao residente
na oferta turistica e,
mais
genericamente, no
reconhecimento dos
seus beneficios

M3.2 Interpretagao do A3.2.1 Explorar as diversas oportunidades em presenca
produto turistico Sol relacionadas com o turismo ndutico, tanto na
hipotese Atldntica como na dimensdo fluvial
e Mar de forma (navegabilidade do rio Sado e do seu estudrio,
integrada com as navegabilidade do rio Mira e da sua foz, em Vila
atividades nauticas, Nova de Milfontes)
maritimas e fluviais
M3.3 Incremento do A3.3.1 Promover a inovag¢do e o empreendedorismo de

base local, incentivando as familias para
constituirem pequenas empresas tendo em vista a
divulgagdo integrada dos sistemas de produgdo,
dos produtos e dos habitos culturais

2 alente] . ,
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INTERVENGAO

EIXO Il - Empresas, Negocios e Produtos Turisticos

MEDIDAS ACCOES

M3.4 Promogao de A3.4.1 Dinamizar o conhecimento e promover prdticas
produtos turisticos para a oferta integrada do produto golfe,
designadamente junto de mercados de procura que
tendentes ao valorizem a interagdo com os demais produtos de
equilibrio da forte base territorial
sazonalidade da A3.4.2 Dinamizar o conhecimento e promover prdticas
procura que para a oferta do produto «Turismo de Negocios»,
aproveitando a qualidade ambiental e cultural no
actualmente se quadro da proximidade a Area Metropolitana e
verifica, sobretudo Aeroporto Internacional de Lisboa

no segmento litoral
Norte

) alentejo () §
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INTERVENGAO

EIXO IV - Eventos e Animacao Turistica

MEDIDAS ACCOES

M4.1 Valorizagao da | A4.1.1 Feira dos Descobrimentos, posicionando-se como um
. . | dos principais eventos do género em Portugal (local:
Tl AAErE Sines), a realizar na época “média” (Maio-Junho;
de Vasco da Gama e Setembro-Outubro).

dos Descobrimentos

”

A4.1.2 Evento gastrondomico associado “a cozinha do mundo
(replicacdo do conceito do festival “Musicas do Mundo”
mas adaptado a gastronomia “Sabores do Mundo”),
evocando a gastronomia dos locais de passagem das
expedicoes de Vasco da Gama.

A4.1.3 Recriagdo de uma Nau (designada Nau Vasco da
Gama), que poderd funcionar como um polo formativo
e cultural itinerante acerca dos Descobrimentos, a
fundear em diversos pontos da costa alentejana (Sines,
Trdia, Vila Nova de Milfontes, Alcdcer do Sal).
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INTERVENGAO

EIXO IV - Eventos e Animacao Turistica

MEDIDAS ACCOES

M4.2 Va|orizag§o dos A4.2.1 Eventos nduticos de vela e remo (Estudrio/Rio Sado;
d ti Trdia, Sines, Porto Covo, Vila Nova de Mil Fontes/Rio
eventos desportivos Mira). Realce para o evento Grandes Veleiros Sines
de grande projeccao 2017 (no Gmbito da Canada 150 - Tall Ships Regatta

internacional 2017)

A4.2.2 Provas internacionais de desportos de praia. Ex:
Ultimate Frisbee, futebol; voleibol; futevoley; polo
equestre; etc. (Trdia; Comporta; Lagoa de Santo André;
Vila Nova de Mil Fontes).

A4.2.3 Eventos de Atletismo: Alentejo Beach Ultramarathon;
Alentejo Iron Man; corridas de orientagdo; triatlos
(sector Sines — Trdia).

A4.2.4 Evento Equestre (Herdade da Comporta).

A4.2.5 Provas internacionais de Golfe (Eixo Comporta/Trdia).

A4.2.6 Centro de Estagios de Futebol e Rugby (Trdia).

alentejo
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INTERVENGAO

EIXO IV - Eventos e Animacao Turistica

MEDIDAS ACCOES

M4.3 Dinamizag¢ao e [fou A4.3.1 Valorizagéo internacional do Festival Trojan Horse was

- a Unicorn (Trdia).
renovacao de

eventos culturais e A4.3.2 Festival internacional de Cinema Turistico (Trdia);
artisticos

diversificadores da

A4.3.3 Festivais Internacionais de Design e de Moda (Trdia).

oferta turistica e A4.3.4 Feira internacional de Turismo Natureza (Herdade da
promotores da Comporta).

imagem do destino

A4.3.5 Realizagdo de Festival anual de fotografia sobre o
Litoral Alentejano: “Pescadores de Imagens”.

A4.3.6 Promog¢ido da “Festa Azul” na Passagem de Ano
(Tréia/Setubal- Estudrio do Sado).

A4.3.7 Feiras temdtica alusiva ao patrimonio do periodo
Romano - Feira Romana (Trdia, Alcdcer do Sal e
Mirdbrigal).

) alentejo f §
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INTERVENGAO

EIXO IV - Eventos e Animacao Turistica

MEDIDAS ACCOES

M4.4 Valorizagﬁo do A4.4.1 Congressos internacionais com figuras singulares
Trdia).
sector MICE (Trdia)

A4.4.2 Eventos Corporate (Troia/Comporta).

MA4.5 Promogﬁo da A4.5.1 Produg¢do de uma agenda de Eventos do Alentejo
~ Litoral (ERT funcionando como “bridging institution”)
concertagao
interinstitucional
da agenda de
eventos

alentejo () §
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INTERVENGAO

EIXO V - Comunicac¢ao e Imagem

MEDIDAS ACCOES

M5.1 Implementagdo [A51.1 Reconhecimento e avaliagdo das estratégias de
comunicagdo e imagem em prdtica no destino

de processos de turistico Alentejo litoral

avaliacao da

Comunicacao e : — —

A5.1.2 Reconhecimento e avaliagdo das estratégias de
Imagem do comunicacdo e imagem em prdtica em destinos
destino turistico turisticos concorrentes do Alentejo Litoral ou
considerados como seus similares

A5.1.3 Monitorizag¢do da nova estratégia de comunicagdo e
imagem a implementar no destino turistico Alentejo
Litoral

M5.2 Adequacdo da A5.2.1 Identificagdio e operacionalizagdo da estrutura

organizacional responsdvel pela gestdo dos

estrutura .~ . -
o processos de comunicagéio e imagem em prdtica no

organizacional destino turistico Alentejo Litoral

da Comunicacao

e Imagem

alentejo v
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INTERVENGAO

EIXO VI - Comunica¢ao e imagem

MEDIDAS ACCOES

M5.3 Definicdo de A5.3.1 Identificagdo das linhas estratégicas para a
producdo de uma imagem tendente a

estratégias L ) iy .
comunicag¢do do destino turistico Alentejo Litoral

eficazes de
Comunicacao e
Imagem

A5.3.2 Identificagdo de personalidades, factos ou
espacos cuja imagem e visibilidade possam
acrescentem valor simbdlico e que, por isso,
tenham a capacidade de funcionar como
mecanismos identitdarios utilizados na promogdo
turistica

> alentejo
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INTERVENGAO

EIXO VI - Comunica¢ao e imagem

MEDIDAS ACCOES

M5.4 Comunicagao e A5.4.1 Identifica¢gdo de uma linha grdfica a utilizar nos
processos de comunicacdo e imagem do destino

Image n‘l turistico Alentejo Litoral
dimensao A5.4.2 Identificagcdo de oportunidades de co-financiamento
operacion al para campanhas ou outras actividades de promogao
do destino turistico Alentejo Litoral
A5.4.3 Identificagdo dos meios e dos canais a utilizar nos

processos de comunicagdo do destino turistico
Alentejo Litoral

A5.4.4 Operacionalizagdo de praticas regulares de
relacionamento comunicacional com os media
setoriais do turismo e outros, a escala nacional e
internacional

A5.4.5 Operacionalizagdo de visitas educacionais e
recreativas destinadas a publicos-alvo, nacionais e
internacionais, com capacidade para elevar a
notoriedade do destino turistico Alentejo Litoral

A5.4.6 Actividades de voluntariado procurando o
envolvimento das comunidades locais

) alentejo = o~
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